Hvorfor har griseproduktion sa darligt et
image i Danmark, nar vi faktisk er
verdens bedste griseproducenter?
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Kommunikations- og pressestrategi

N A
.




Anna Thygesen

 Smat Breendbart
Ugens Krise ugentlig

Ejer og CEO WeDoCommunication _
gratis podcast

Seniorradgiver Geelmuyden Kiese

* Kommentator
Seniorradgiver PrimeTime Kommunikation & Foredragsholder

Forretningsudvikler TV2 DK

Country Manager RedGreen

Markedschef Berendsen Textile Service

WC




WeDoCommunication

e Strategisk kommunikationsradgivning
* Kampagner
e Krisehandtering
e Risikovurderinger
e Medietraening
e Pressehandtering
e Cyber sikkerhed
e Branding og CEO branding
e Rekruttering
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Om strategisk kommunikation

“You pick a strategy and then you
implement like hell”

Jack’Welch




Strategisk kommunikation

- Befaeste og forsvare en markedsposition (branding)
- ££ndre en markedsposition (branding)
- Brande en branche, virksomhed eller organisation

- Forebygge en krisesituation (kort eller
lengerevarende)

- Handtere en eksisterende krisesituation
- Rekruttere og fastholde medarbejdere
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Goodwill og badwill konti

Badwill Goodwill
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Markedspositionering
Brand

Positionerer pa alle planer og%.en
veerdi som markedet vil betale O@ Markedsfaktorer

for/retfeerdigggr prisen og som b
<.

samfundet generelt veerdsaetter

Positionerer pa brancheniveau

Branchefaktorer

‘Produktet” som alle i
branchen som
minimum forventes at
levere
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SWOT analyse

Svagheder Mullgheder




Positioneringshjul

Udfordrer




Loyalitetstrappen
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Som nogle danskere ser jer

“[...] hvis nu seerne var en li , ,

Syl I CEEEEL WL Dot er [idt ligesom dengang, hvor vi frigav slaverne og slaveriet
man lavede, jamen sd fik de ophorte
en skruetraekker i naesen’

- anonym landbrugselev
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Vi fortjener begge omsorg

«ANIMA




Eksempel pa gap mellem jer og
forbrugerne

J)
Det er netop vigtigt, fordi samfundet og

forbrugerne har brug for produkter, der ikke
gor os syge.

Ingo Waltersheid, Direktor, Wiking Meat

18. jan 2017, kl. 17:33 Artiklen er mere end 30 dage gam

Flere forbrugere vil undga antibiotika og stgtte dyrevelfserd, nar de kgber
flaeskesteg. Derfor far Lidl nu leveret svinekgd fra sydjyske Wiking Meats.

Hos sydjyske Wiking Meat skal grisen have krglle pa halen'cgbhehandles uden brug af
antibiotika.

Her seelger man nemlig kun svinekgd fra grise, der er opdreaettet efter virksomhedens
seerlige standarter, hvor baeredygtighed, sundhed og trivsel er i hgjssedet.
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UGEAVISEN SONDERBORG

Politi: Landmand mishandlede svin pa Als

Svin bliver til gris

Det er efterhanden et par ar siden, at svinebranchen besluttede, at svinet skulle &ndre navn til gris i alle
de sammenhange, hvor svinet — undskyld grisen'=#mgdte forbrugere. Og derfor har alle, der er
ngdsaget til at hente kgdet i supermarkedernes kglediske, igennem et par ar stiftet bekendtskab med
grisefarsen, grisekoteletten og grisemgrbraden.

Nu gar radgivningen samme vej og skifter navn fra svineradgivning til griseradgivning.

Griseradgiver Jakob Nielsen forklarer hvorfor:

Danmark -'en nation af

‘ ‘ Ordet gris er meget |

dyremishandlere

f? Landbrugets tilgang til svineproduktion ggr os alle til
y' medansvarlige for at dyr behandles imod deres natur, mener

forfatter




Strategisk veerditilbud til markedet

PRODUKTER/SERVICEYDEL
SER

Medarbejdere




Kerneforteelling?
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Kerneforteelling?

Kilde: Get Ajour




De lavthaengende
frugters model
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